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Vorwort der Blirgermeisterin
Corporate Design

Im Herbst 2017 begannen im Rahmen eines studentischen Wettbe-
werbs Studierende der Hochschule Rhein-Waal Entwdirfe fir ein neu-
es stadtisches Erscheinungsbild zu erstellen. Auf vielfaltige Art und
Weise naherten sich die Studierenden dieser Aufgabe. Die Heraus-
forderung bestand darin, ein neues Corporate Design zu schaffen,
das zeitlos ist und vor allem dem Charakter der Stadt Wesel gerecht
wird.

Der Sieger des Wettbewerbs, Antonios Jansen-Gessas, lie3 sich vom
Wasser in Wesel inspirieren. Wesel hat mit 13,3 Prozent den gréBten
Anteil an Wasserflachen in einer Kommune in Nordrhein-Westfalen
(Landesschnitt NRW - 1,9 Prozent).

Ob Wirtschaftsstandort oder Naherholungsgebiet - der Rhein ist eine
wichtige Lebensader fir die Menschen in der Stadt. Das bestatigten
auch die befragten Birgerinnen und Birger, die 2016 im Rahmen
des 775-jahrigen Jubildums der Stadt Wesel an dem sogenannten
Markenprozess teilgenommen haben. Dabei wurden sie gefragt, was
sie mit Wesel verbinden. Die meisten von ihnen assoziieren mit Wesel
den Rhein und den Auesee - das lebenswichtige Element Wasser.

Mit dem Kooperationsprojekt mit der Hochschule Rhein-Waal ging
die Stadt Wesel neue Wege. Junge talentierte Menschen erhiel-
ten neben den nétigen praktischen Erfahrungen eine angemesse-
ne Wertschatzung ihrer Arbeit und Féhigkeiten. Zudem dient das
neue Corporate Design als Grundbaustein fir weitere Projekte, wie
z.B. dem Relaunch der stadtischen Internetseite. Mit einem neuen
Look auf modernen Kommunikationskanalen wird ein blrgernahes
Erscheinungsbild vermittelt.

Das Handbuch dient als Leitfaden des Corporate Design der Stadt
Wesel. Ziel ist ein einheitlicher und zeitgemalBer Auftritt der Stadtver-
waltung.

Im Vordergrund steht eine deutliche Kennzeichnung des Leistungs-
spektrums der Stadt Wesel. Die Produkte und Dienstleistungen des
Rathauses werden durch das neue Erscheinungsbild leichter ersicht-
lich. Zudem wird das Bild der Stadtverwaltung durch eine strukturier-
te AuBBendarstellung positiv gepragt.

Das Corporate Design schafft einen medienibergreifenden Wieder-
erkennungswert. Eine konsequente Umsetzung der Gestaltungs-
richtlinien ist erforderlich, um einen einheitlichen Markenauftritt zu
gewahrleisten.

Wesel, im Oktober 2018

LY
C/(-—l-"\l—l.g (.DQ&M’M

Ulrike Westkamp
Blrgermeisterin
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1 Basiselemente



1.1 Marke

1.1.1 Idee der Bildmarke

Zum Jahresbeginn 2016 war Wesel unter allen Kommunen des
Landes Nordrhein-Westfalen diejenige mit dem gréBten Anteil an
Wasserflache. GroBere Wasserflachen neben dem Rhein sowie den
Flissen Lippe und der Issel sind mehrere Baggerseen, darunter bei-
spielsweise der Auesee. Die Bildmarke greift diesen Gedanken auf

und verbindet Wasser, Schwung und Dynamik mit dem GroBbuch-
staben ,\W".

(l MY

Wasser Bildmarke

1.1.2 Geometrischer Aufbau der Bildmarke

Das Raster der Bildmarke setzt sich aus Kreisen und Diagonalen zu-
sammen. Die Bildmarke selbst besteht aus zwei diagonalen Balken
im 107° Winkel und drei geschwungenen Balken.

W

GroBbuchstabe ,W"




1.1.3 Stadtmarke

Die Stadtmarke besteht aus der Bildmarke ,W" und der Wortmarke,
welche sich aus ,Hansestadt Wesel” und ,am Rhein” zusammensetzt.
Die Wortmarke ,Hansestadt Wesel” ist in der Hausschrift Avenir Next
gesetzt. Sie darf nicht nachgesetzt werden, da die Abstédnde der
Buchstaben gegenlber der normalen Laufweite verandert wurden.

Hansestadt Wesel
am Rhein

Bildmarke Wortmarke

1.1.4 VermalBung der Stadtmarke

Das Verhaltnis zwischen Bildmarke und Wortmarke ist detailliert ge-
regelt. Andere Zusammenstellungen sind nicht zuldssig. Der Ab-
stand zwischen Bild- und Wortmarke sowie der Zeilendurchschuss
betragen jeweils die Linienstérke a. Die Hohe der Bildmarke istiden-

tisch mit der Hohe beider Zeilen (x).

Hansestadt Wesel |,
am Rhein

a



1.1.5 Wortmarke/Nomenklatursystem

Die Wortmarke, welche sich aus ,Hansestadt Wesel” und ,am Rhein”
zusammensetzt, erlaubt weitere Konstellationen. Zum Beispiel darf
die Wortmarke ,am Rhein” in spezifischen Féllen durch den Namen
der kommunizierenden Tochtergesellschaft, des Fachbereichs oder
der Stabsstelle ausgetauscht werden.

Beispielsweise:

M M Hansestadt Wesel M M Hansestadt Wesel

Wirtschaftsforderung Rechnungsprifungsamt
M M Hansestadt Wesel M M Hansestadt Wesel
Stadtentwicklung Gebaudeservice
M M Hansestadt Wesel M M Hansestadt Wesel
Blrgerdienste und Sicherheit Kultureinrichtungen

Erstellung weiterer Konstellationen

Bei der Erstellung weiterer Konstellationen ist zu beachten, dass
die erste und zweite Zeile der Wortmarke bindig zur y-Achse
gesetzt werden. Des Weiteren missen die definierten Absténde
eingehalten werden. AuBerdem darf die Wortmarke ,Hansestadt
Wesel” nicht nachgesetzt werden.

Hansestadt Wesel

Jugend, Schule und Sport-




1.1.6 Schutzraum

Der Schutzraum regelt den Abstand der Stadtmarke/Bildmarke zu
weiteren grafischen Elementen. Dieser bezieht sich auf die Héhe der

Bildmarke x.
Hansestadt Wesel
am Rhein

Hansestadt Wesel
Wirtschaftsforderung

Langere Zeile
0,75 x In dem Fall, dass die Wortmarke ,am Rhein”
durch die Bezeichnung eines Fachbereiches,
einer Stabsstelle oder dem Namen einer
Tochtergesellschaft ausgetauscht wurde,
orientiert sich der Schutzraum an der langeren
Zeile.




1.1.7 Anwendung Positivbeispiele

Die Stadtmarke wird nach Moglichkeitin Farbe verwendet. Nurin den
aufgeflhrten Ausnahmefallen wird auf eine monochrome Variante
zurlckgegriffen. Ausnahmefélle sind zum Beispiel: zu geringer
Kontrast zwischen Marke und Hintergrund, die Lesbarkeit der Marke
ist nicht gegeben oder die Marke steht auf einem Bild.

WeiBer Hintergrund

Auf weiBen Hintergriinden wird die farbige
Marke verwendet. Die schwarze Marke
wird ausschlieBlich in monochromen
Anwendungen auf weilem Hintergrund
abgebildet.

Farbiger Hintergrund

Auf Farbflachen wird in der Regel die farbige
Marke genutzt, sofern der Kontrast zwischen
Marke und Hintergrundfarbe ausreichend ist.
Ist der Kontrast zwischen der Marke und der
Hintergrundfarbe ungentigend, so wird auf die
weiBe Marke zuriickgegriffen.

Hintergrundbild

Steht die Marke auf einem Bild, wird eine
monochrome Variante verwendet. Es wird in
Abhéngigkeit zu dem Bild entschieden, ob
eine weil3e oder schwarze Marke zum Einsatz
kommt. Grundsatzlich fallt die Wahl auf die
Variante, die einen héheren Kontrast zum
Hintergrundbild aufweist.

M ‘ Hansestadt Wesel

am Rhein

M M Hansestadt Wesel

am Rhein

M i Hansestadt Wesel

am Rhein

M M Hansestadt Wesel

am Rhein

"

M M Hansestadt Wesel

Wam Rhein




1.1.8 Anwendung Negativbeispiele

Anhand folgender Beispiele wird aufgezeigt, wie die Stadtmarke

nicht anzuwenden ist.

Keine Verzerrungen
Verzerrungen der Marke in jeglicher Form sind
nicht zulassig.

Keine Farbveréanderungen
Weitere Farbverdnderungen der Marke sind
ebenfalls nicht zulassig.

Keine Outline
Die Darstellung der Marke durch eine Outline
ist nicht zul&ssig.

Geringer Kontrast

Der Kontrast zwischen dem Blau der Bildmarke
und dem Blau im Hintergrund ist zu gering.
Zudem ist das Einfarben der Wortmarke in
WeiB bei einer farbigen Bildmarke nicht
vorgesehen.

Lesbarkeit

Durch einen geringen Kontrast zwischen der
Marke und dem Hintergrundbild, ist die Marke
nur schwer zu erkennen.

H adt wesg|
am Rhein

dt Wesel
am Rhein

dt Wesel
am Rhein

Harnsestadt Wesel
am Rhein
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1.2 Schrift
1.2.1 Hausschrift

Als Hausschrift dient die von Adrian Frutiger in Zusammenarbeit mit
Akira Kobayashi entwickelte Avenir Next (veréffentlicht in 2004 von
Lynotype). Die Avenir Next ist eine geometrische serifenlose Schrift,
die mit der geometrischen Bildmarke harmoniert. Durch ihre Viel-
zahl an Schriftschnitten ist sie fir ein breites Anwendungsspektrum

geeignet.

Avenir Next Light
Uberschriften/Wortmarke ,,am Rhein”

Avenir Next Regular
FlieBtext

Avenir Next Medium

Uberschriften/Wortmarke ,Hansestadt Wesel”

Avenir Next Demi
Uberschriften

ABCDEFGHIUKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
0123456789

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
0123456789

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
0123456789

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789

1.2.2 Alternative Systemschrift

In Office-Anwendungen dient die Systemschrift Arial als Alternative

zur Avenir Next.

Arial Regular
FlieBtext/Uberschriften/Marginalien

Avrial Bold
Uberschriften/Auszeichnungen

Avrial ltalic
Hinweise/Auszeichnungen

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
0123456789

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789

11



1.3 Farbsystem
1.3.1 Primarfarben

Die Priméarfarben des Erscheinungsbildes der Stadt Wesel sind blau,
rot, schwarz und weif3. Um auf allen Anwendungen eine einheitliche
Wiedergabe der Farben zu gewahrleisten, wurden spezifische Farb-
werte fur die verschiedenen Anwendungen definiert. Fir den Druck
sind die Farbraume CMYK und Pantone definiert. Fir digitale Me-
dien ist der Farbraum RGB definiert. AuBerdem sind prozentuale Ab-
stufungen der Farbwerte folgender Farben nicht vorgesehen.

0

CMYK C100 M75 Y0 K20 CO M100 Y95 KO C0 MO Y0 KO
RGB RO G50 B135 R210 G40 B45 R255 G255 B255
Pantone Pantone 287 C PANTONE 1795 C

CO MO YO K100
RO GO BO

1.3.2 Sekundarfarben

Die Sekundarfarben dienen den Priméarfarben zur Unterstiitzung. Sie
sind keinesfalls in der Stadtmarke zu verwenden.

CMYK C100 M80 YO K35 COM100Y85K10 CO MO YO K10
RGB RO G45B115 R200 G50 B60 R230 G230 B230
Pantone Pantone 288 C PANTONE 1797 C

12



1.4 Muster
1.4.1 Zusammensetzung

Das Muster bildet sich aus der Multiplikation der Bildmarke. Es bietet
die Maglichkeit auf charmante Weise einen Wiedererkennungswert
zu schaffen. Der Stadt Wesel liegt eine Datei mit dem Muster vor.

W WY

Bildmarke Muster Bildmarke

Erweiterung
Um das Muster zu erweitern, werden die Mustereinheiten zusammen-

geschoben. Dieser Vorgang kann beliebig oft wiederholt werden.

YWYv YWy

Eine Mustereinheit

Eine Mustereinheit

Zu beachten ist, dass die Ankerpunkte
nach dem Zusammenschieben exakt
Ubereinanderliegen.

Zwei Mustereinheiten

13



1.4.2 Anwendung

Das Muster hat eine hohe Signalwirkung. Daher eignet es sich beson-
ders fur folgende Anwendungsbereiche: Merchandise, 6ffentlicher
Raum und Print. Das Muster wird in der Regel formatfillend ange-
wandt.

Ausrichtung

Das Muster richtet sich grundsatzlich nach

der langsten Seite des Formats, wie in diesem
Beispiel, der Breite nach. Dazu wird das Muster
auf der Flache des Formats zentriert.

In den meisten Féllen wird das Muster als
Hoch- oder Querformat angewandt. Hierbei
spielt es keine Rolle, ob das Muster um 90° im
Uhrzeigersinn oder gegen den Uhrzeigersinn
gedreht wird, denn das Ergebnis ist identisch.

Erweiterung
Auf bestimmten Medien ist eine Erweiterung
des Musters sinnvoll, wie beispielsweise auf

i e Vorrane ces St cor - KA A A000e0N]

vollstandige Muster.

Farbe

Das rot-blaue Muster ist in den Farben der
Bildmarke auf weiBem Hintergrund anzuwen-
den. Neben der rot-blauen Variante gibt es
sechs weitere Farbkombinationen.

CO MO YO K10

C100 M75Y0 K20

C100 M80 YO K35

C0O M100 Y95 KO

COM100Y85K10




2 Geschaftsausstattung



2.1 Geschaftsdokumente
2.1.1 Raster, Text- und Uberschriftebenen

Fir Geschaftsdokumente wird sowohl ein einheitliches Raster
verwendet als auch definierte Text- und UberschriftgroBen. Sie

ermoglichen einen konsistenten Geschéftsauftritt.

Raster

Das Raster besteht aus 3 (bei Bedarf 6)
Spalten. Das 5 pt Grundlinienraster (grau)
bietet die Mdglichkeit mehrere SchriftgroBen
miteinander zu kombinieren. Eine genaue
VermaBung des Rasters finden Sie auf Seite 17
unter dem Punkt ,Briefbogen VermaBung".

UberschriftgréBe 1
Arial Bold 20 pt, Zab 25 pt
Arial Regular 20 pt, Zab 25 pt

UberschriftgroBe 2
Avrial Bold 16 pt, Zab 20 pt
Avrial Regular 16 pt, Zab 20 pt

UberschriftgroBe 3
Arial Bold 12 pt, Zab 15 pt
Arial Regular 12 pt, Zab 15 pt

FlieBtext

Avrial Regular 12 pt, Zab 15 pt

Der FlieBtext lauft Uber 3 Spalten (bzw. 6
Spalten).

Marginalien

Avrial Regular 7,5 pt, Zab 10 pt
Hervorhebungen: Arial Bold 7,5 pt
Zab 10 pt

Hinweise/Auszeichnungen
Avrial ltalic 7,5 pt, Zab 10 pt

Headline 1
Subheadline 1

Headline 2
Subheadline 2

Headline 3
Subheadline 3

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, se
unt ut labore et dolore magna aliqua. Integer malesuada nt
maecenas accumsan lacus. Ipsum dolor sit amet consec
turpis in eu mi bibendum neque egestas congue.Rovit facc
coremquat alita peliquam, vit, sim solupita se aligendi nons
odi andit, ellis sandandae nonsed quidemp orestio nsedipi

Lorem Ipsum

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adi-
piscing elit, sed do eiusmod tempor incidid-
unt ut labore et dolore magna aliqua.

Hinweise und Auszeichnungen: Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed
do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua.
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2.2 Briefbogen
2.2.1 Vermal3ung

Der Briefbogen hat das Format DIN A4: 210 mm Breite x 297 mm
Hohe. Das Layout des Briefbogens beriicksichtigt spezifische Druck-
rander und ist somit fir den internen Laserdruck geeignet.

P WN =

_Hansestadt Wesel

am Rhein

Hochschule Rhein-Waal. - _ |
Kommunikation und Umwelf
Friedrich-Heinrich-Allee 29
47475 Kamp-Lintfort

Deutschland 3

5
Neues Erscheinungbild de

Lorem ipsum dolor sit amet,

Stadiveovaltung Wesel. Postiach 100760, 46483 Wesel|

Préasentation_und_Erlauterung

Sehr geehrte Damen_und_Her:

r

Stadtverwaltung Wesel
Fachbereich \ Stabsstelle
Klever-Tor-Platz 1\ 46483 Wesel
Postfach 100760 \ www.wesel.de

Ihre Kontaktperson
Swen Coralic

Medisr- Uid Offentiichikeitsarbeit =~~~
Rathaus \ Raum 113

Fon 0281 2032219 \ Fax 0281 2032209

Ihre Nachricht vom 20.04.2018

Ihr Zeichen

Mein Zeichen

28.06.2018

Seite 1/1
Stadt Wesel ... _____ e
der Corparate Design Richtlinlen. ... ____
e, ] O

nsectetur adipiscing elit, sed

o eiusmod tempor incididunt

10 mm

Anfang des Grundlinienrasters
Die Punkt-Werte (pt) beziehen
sich auf den Anfang des
Grundlinienrasters

(10 mm = 0 pt).

} 2-Zeilen Abstand (30 pt)

7 9 ut labore et dolore magna aliqua. Porta lorem mollis aliquam ut porttitor. Enim lobortis|
: scelerisque fermentum dui faycibus in ornare quam.
: Magna ac placerat vestibulum lectus mauris ultrices eros in] Commodo odio aenean sed
: adipiscing diam donec. Pellentesque sit amet porttitor eget|dolor. Nunc id cursus metus
aliquam eleifend mi. Sed felis eget velit aliquet sagittis id|consectetur purus. Elit pellen4
! tesque habitant morbi tristique senectus. At urna condimentum mattis pellentesque id nibh
: tortor. Sit amet dictum sit amet justo donec. Suscipit adipiscing bibendum est ultricies|
Ullamcorper dignissim cras tincidunt lobortis feugiat vivamus at augue.
Fur Ruckfragen steht Ihnen Herr Coralic (Tel.-Nr. 0281/2032700) gerne zur Verfligung.
'3* Mit freundlichen GriRen, 10
mAuftrag. . N ] PR R R
: 3-Zeilen Abstand (45 pt)
: 8 LT B e e e e

S AN, Swen Coralic_.__.___._____| I e
: 7
' ADreiSehinWeiS: - - -~ - - oo b T e
I Bankverhiodungen - - - ___ | ] _ | Augemeine Offrungszeiten - __ _ 720 pt

: Niederrheinische Sparkasse RheinLippe \olksbank Rhein Lippe e.G. Montag bis Donnerstag 8:00-12:00 Uhr
| IBAN DE20 3565 0000 0000 2000 22 IBAN DE17 3566 0599 3000 0010 14 und 14:00-16:00 Uhr \ Freitag von
: BIC WELADED1WE BIC GENODED1RLW 8:00-12:00 Uhr
. 285,167 mm
: Ende des Grundlinienrasters
30 mm 53 mm 196 mm
i . .
v 7,5mm 166 mm

Hervorhebungen: Arial Bold 7,5 pt, Zab 10 pt
Trennung: Leerzeile vor und nach einem umgekehrten Schragstrich

Uberschrift: Arial Bold 12 pt, Zab 15 pt

Unterzeile: Arial Regular 12 pt, Zab 15pt

Regular 7,5 pt, Zab 10 pt,
Hervorhebungen: Arial Bold 7,5 pt

Logodatei: 14%, Avenir Next Medium/Light 14 pt
Absenderzeile: Arial Regular 6 pt

Empfanger: Arial Regular 12 pt, Zab 15 pt
Kontakt, Datum und Seitenzahl: Arial Regular 7,5 pt, Zab 10 pt

Bankverbindung und Allgemeine Offnungszeiten: Arial

Falz- und Lochmarke: Strichstarke 0,5 pt, Lange Falzmarke 4 mm,

7  Anreisehinweis: 1 Zeile, Arial Kursiv 7,5 pt
8 Ende des Textrasters: 650 pt
9
Lange Lochmarke 6 mm
10

FlieBtext: Blocksatz, Arial Regular 12 pt, Zab 15 pt

Satzspiegel: Breite 166 mm, 3 Kolumnen mit 3,5 mm Bundsteg

Grundlinienraster: 5

pt

17



2.2.2 Folgeseite

Auf Folgeseiten rutscht die Seitenzahl im Kontaktblock auf die erste
Zeile. Wie auch auf der vorherigen Seite beziehen sich die Punkt-
Werte auf den Anfang des Grundlinienrasters.

‘Stadteraatung Wesl, Postach 100760, 5483 Wese!

Rath
Hochschule Rhein-Waal fons
Kommunikation und Umwelt

Friedrich-Heinrich-Allee 29 e
47475 Kamp-Lintfort WMein

Deutschland

Neues Erscheinungbild der Stadt Wesel
Prasentation und Erlauterung der Corporate Design Richtlinien

Sehr geehrte Damen und Herren,

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do
unt ut labore et dolore magna aliqua. Integer malesuada nunc ve
maecenas accumsan lacus. Ipsum dolor sit amet consectetur
turpis in eu mi bibendum neque egestas congue. Semper viverr:
sit. Eget velit aliquet sagittis id consectetur purus ut. Non sodale;
sit amet nisl. Sit amet justo donec enim diam vulputate. Nunc
vitae congue eu consequat. Augue lacus viverra vitae congue e
sed libero enim sed faucibus turpis. Et pharetra pharetra massa
in metus vulputate eu scelerisque felis.

Nunc aliquet bibendum enim facilisis gravida neque convallis.
titor rhoncus dolor. In iaculis nunc sed augue lacus viverra vita
nullam non nisi est sit amet. Amet nisl suscipit adipiscing biber
quis auctor. Ut diam quam nulla porttitor. Velit ut tortor pretium vi|
ut faucibus pulvinar elementum. Aliguam purus sit amet luctus
at elementum eu facilisis sed odio morbi. Velit scelerisque in d|
erat nam at. Sed egestas egestas fringilla phasellus faucibus st
pretium. Odio euismod lacinia at quis risus sed vulputate. Com
vehicula ipsum. Dignissim cras tincidunt lobortis feugiat vivamus

Anreisehinwes

Bankverbindungen Allge|
Niederrheinische Sparkasse Rheinlippe  Volksbank Rhein Lippe €.G. Mon:
IBAN DE20 3565 0000 0000 2000 22 IBAN DE17 3566 0599 3000 0010 14 und 1

BIC WELADED1WE BIC GENODEDTRLW &:00-]

_Turpis. tincidunt id .aliquet_risus_feugiat in ante. Aliquet_parttitor_lacus luctus. accumsan. -

tortor posuere. Fermentum dui faucibus in ornare quam. Varius sit amet mattis vulputate
enim nulla aliquet porttitor. Morbi tristique senectus et netus et malesuada fames ac turpis
tincidunt id aliquet risus feugiat in ante. Aliquet porttitor lacus luctus accumsan.

Cras sed felis eget velit. Nec feugiat in fermentum posuere urna nec tincidunt. Egestas
egestas fringilla phasellus faucibus scelerisque eleifend donec pretium. Neque volutpat
ac tincidunt vitae semper. Venenatis cras sed felis eget velit aliquet sagittis id. Et malesu-
ada fames ac turpis egestas maecenas. Cursus euismod quis viverra nibh cras pulvinar
mattis nunc. Nunc sed blandit libero volutpat sed cras ornare arcu. Tortor at auctor urna
nunc id. Orci a scelerisque purus semper eget duis at. Ac turpis egestas sed tempus urna
et pharetra pharetra massa.

Quis commodo odio aenean sed adipiscing diam. Vitae suscipit tellus mauris a diam mae-
cenas sed enim. Feugiat nibh sed pulvinar proin gravida hendrerit. Odio eu feugiat preti-
um nibh ipsum consequat nisl vel pretium. Tempor orci eu lobortis elementum nibh tellus
molestie nunc non. Nisl suscipit adipiscing bibendum est ultricies integer quis auctor elit.
Euismod quis viverra nibh cras pulvinar mattis nunc. Vel fringilla est ullamcorper eget nul-
la facilisi etiam dignissim. At varius vel pharetra vel turpis nunc eget. Id diam maecenas
ultricies mi eget mauris. Nunc sed blandit libero volutpat sed cras ornare arcu. Tortor at
auctor urna nunc id. Orci a scelerisque purus semper eget duis at.

Nisl vel pretium lectus quam id leo in vitae. Cras sed felis eget velit aliquet sagittis id con-
sectetur. Tincidunt augue interdum velit euismod in pellentesque massa placerat duis. Nisi
lacus sed viverra tellus in. Venenatis cras sed felis eget velit aliquet sagittis id. Et male-
suada fames ac turpis egestas maecenas. Dictumst vestibulum rhoncus est pellentesque
elit. Non curabitur gravida arcu ac tortor dignissim convallis. Pellentesque diam volutpat
commodo sed egestas egestas fringilla.

Ceremol orentur sendi core vent sundist int eliti quo
blantin cillore moditiosame volupta tisseque pellaborumet rem que sed molorio. Od que
nonet aliae nullacc ulligni sinctem es ad qui blandi cum adipsunt il modis explautem volup-
ta tquatium iunt liqui quissim quis rem ipsus, te pra quia que lanimilique ommo odissenimi,
tempe lame sit esti oditiae sint expeditecae nem il id minuscid maximust animint maximus,
sum, ut reptium eossunt magnihillit aspedi cumquat urionse rumquunt.

Fiir Riickfragen steht lhnen Herr Coralic (Tel.-Nr. 0281/2032700) gerne zur Verfligung.

Mit freundlichen Griien,
im Auftrag
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2.3 Visitenkarte
2.3.1 Vorder- und Rickseite

Die Vorderseite der Visitenkarte ist weil3. Sie zeigt das Logo der Stadt
und persdnliche Kontaktinformationen auf Deutsch. Die blaue Riick-
seite wiederholt bei Bedarf die Kontaktinformation auf Englisch, an-
sonsten zeigt sie das Muster Ton in Ton. Wichtig: das Logo wird auf
der Rickseite nicht wiederholt.

M M Hansestadt Wesel

Wirtschaftsforderung

Johannes Opgen-Rhein
Dipl.-Verwaltungswirt
Leiter Wirtschaftsférderung

Klever-Tor-Platz 1\ 46483 Wesel

Postfach 100760 \ Raum 217

Fon 0281 2032293 \ Fax 0281 20349120
johannes.opgen-rhein@wesel.de \ www.wesel.de

Johannes Opgen-Rhein
Head of office
Office of Economic Development

Klever-Tor-Platz 1 \ D-46483 Wesel \ Germany
PO Box 100760 \ Room 217

Tel +49 281 2032293 \ Fax +49 281 20349120
johannes.opgen-rhein@wesel.de \ www.wesel.de
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2.3.2 Vermal3ung

Die Visitenkarte hat das Standardformat 85 mm Breite x 55 mm Hohe.
Die Kontaktinformationen der Visitenkarte bauen sich vom unteren
Rand des Grundlinienrasters her auf. Dies gilt sowohl fir die Vorder-
als auch fir die Riickseite der Visitenkarte.

som | W ”””””””””””””””””””””””””””””””””””
§ Hansestadt Wesel 1

e Wirtschaftsforderung.

16,7 mm :

23,5 mm ‘ Johannes Opgen-Rhein 2 ;

Anfang des Dipl.-Verwaltungswirt

Grundlinienrasters

Leiter Wirtschaftsférderung -

iKIever—Tor—PIatz 1\ 46483 Wesel

3]

Postfach 100760\ Raum 217 4
; iFon 02812032293\ Fax 0281 20349120 ‘
,,,,,,,,,,,, johannes.opgen-rhein@wesel.de \ www.wesel.de ;. .
49,958 mm ; : :
Ende des

Grundlinienrasters :
P 5mm

i18mm

iBOmm

62 mm

1 1/2-Zeile Abstand (5 pt)

W

1 Logodatei: 10%, Avenir Next LT Pro Medium/Light 10 pt
2 Name: Avenir Next Medium 10 pt
3 Tatigkeitsbezeichnung: Avenir Next Regular 7,5 pt, Zab 10 pt
4 Kontaktdaten: Avenir Next Regular 7,5 pt, Zab 10pt
Trennung: Leerzeile vor und nach einem umgekehrten Schragstrich
W Hansestadt Wesel
am Rhein
Ulrike Westkamp
,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,, Birgermeistenin « - - - - < - - - -,
Korrekter Aufbau Klever-Tor-Platz 1\ 46483 Wesel

Beispiel einer Visitenkarte mit ein- und
zweizeiliger Tatigkeitsbezeichnung.

Postfach 100760 \ Raum 103
Fon 0281 2032200 \ Fax 0281 2032
ulrike.westkamp@wesel.de \ www.wi

Hansestadt Wesel
Wirtschaftsférderung

Johannes Opgen-Rhein
Dipl.Verwaltungswirt
Leiter Wirtschaftsfordetung - - - - - - _ -

KleverTor-Platz 1\ 46483 Wesel
Postfach 100760 \ Raum 217
Fon 0281 2032293 \ Fax 0281 20349120

johann -rhein@wesel.de \ wwi

Wortmarke

Auf Visitenkarten wird in der Regel die
Wortmarke ,am Rhein” durch den Namen

des Fachbereichs oder der Stabsstelle
ausgetauscht. Als Ausnahme gelten Personen,
die das gesamte Leistungsspektrum der
Stadtverwaltung vertreten oder keinem
bestimmten Fachbereich und keiner
Stabsstelle angehéren.

i ‘ Hansestadt Wesel

Wirtschaftsférderung

Johannes Opgen-Rhein
Dipl.-Verwaltungswirt

Leiter Wirtschaftsférderung
KleverTor-Platz 1\ 46483 Wesel
Postfach 100760 \ Raum 217

Fon 0281 2032293 \ Fax 0281 20349120
johann de\ ww

Y

W

Hansestadt Wesel
am Rhein

Ulrike Westkamp

Biirgermeisterin

Klever-Tor-Platz 1\ 46483 Wesel

Postfach 100760 \ Raum 103

Fon 02812032200 \ Fax 0281 2032209
ulrik de\ 1.d
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2.4 Briefumschlag

2.4.1 Uberblick

C6 (mit und ohne Fenster)

W et w

C6/C5 (mit und ohne Fenster)

C5 (Wahlbiro ohne Fenster)

C4 (mit und ohne Fenster)

(e

..........................




2.4.2 Vermal3ung

18,833 mm
Anfang des
Grundlinienrasters

40 mm
Ende des
Grundlinienrasters

2-Zeilen Abstand
(20 pt)

13,541 mm .
Anfang des 10 pt
Grundlinienrasters

Grundlinienrasters

Grundlinienraster: 5 pt

A WN =

C5/6,C5,C4,B5,B4

Postfach 100760
46483 Wesel
Deutschland

! 75 mm

3
: 30 mm
C5 (Wahlburo)
?Sta dtverwaltung Wesel ..
Postfach 1007 60 5
,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,, 46467 Wesel ...
Wen n.unzustellbar, zurtck! ...
Cé6
4
,,,,,,,,,,,,,,,,,,, _¥__Hansestadt Wesel ...
am Rhein
,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,iDieBiir,germeisLetin ,,,,,,,,,,,,,
Postfach 100760
4647 Wesel 2
[ D) CYU{ <ol o] F-Yalo
30 mm

Logodatei: 12%, Avenir Next Medium/Light 12 pt
Anschrift: Avenir Next Regular 7,5 pt, Zab 10 pt

Logodatei: 10%, Avenir Next Medium/Light 10 pt
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2.5 Powerpoint

Die Powerpoint-Présentation greift die grundlegenden Gestaltungs-
elemente des Corporate Designs auf. Das Raster, die SchriftgréBen
und die Farben sind beispielhaft aufgefihrt. Die Auflésung der dar-
gestellten Présentationsfolien betragt 1024 x 768 Pixel.

Logodatei: 18 %, Avenir Next Medium/Light
18 pt

Rénder
oberer Rand 54 px, unterer 84 px, linker Rand
130 px, rechter Rand 54 px

. ‘ Hansestadt Wese

am Rhein

Arial Bold/Regular 42 pt, Zab 54 pt

Prasentationstitel
Untertite

,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,, me . ........ Y - - - =
i Tatigkeitsbeschreibung
Arial Regular 18 pt, Zab 24 pt Fachbercich, "
Raster
6x6 Rastereinheiten, 18 px Bundsteg
FoIientittLI

Arial Regular/ Bold 28 pt, Zab 36 pt

Untertitel| .

Arial Regular 28 pt, Zab 36 pt

Arial Regular 14 pt, Zab 18 pt

— Verbindung zwischen Merkmale einer stadtischen Verwaltung
_.und.der Stadt Wese] ... 1 N | R ) S
— WAS ist der Markenkern UNSERER Verwaltung?
__(Was.ist/das Wesen|unserer Verwaltung?) | ... || ...
— Welche Werte vertreten wir als stadtische|\Vferwaltung?
-..(Welche Eigenschaften machen.den Charakterder.. .| |..........__
“stadtischen Verwaltingaus?) [ [T
r=. Welchan Nutzen hat man als. Birger/in, Mitarbeiter, Investor, ...
usw.?
Stadt Wesel Prasentationstitel Seitenzahl

Farbe

Die Priméar- und Sekundarfarben kénnen
sowohl auf Titelfolien als auch auf Text- und
Bildfolien verwendet werden.

Folientitel
Untertitel

— Definition: Einheitliches Erscheinungsbild

— Griinde fir ein Corporate Design:
— Wiedererkennbarkeit

— Steigerung des Bekanntheitsgrades

— Aktuell: Verfiigung ,Visuelles Erscheinungsbild der Stadt Wesel*,

10.07.2013

Kapiteliiberschrift

Untertitel
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3.1 Flyer DIN lang
3.1.1 Titelseite Hochformat Systematik

Die Titelseiten greifen das Gestaltungskonzept der Dynamik und
Flexibilitdt wieder auf. Daher ist eine prazise Umsetzung der Kon-
stanten notwendig.

Kraftlinie

Unabhéangig vom Format bildet
sich bindig zur Wortmarke auf
der y-Achse eine Kraftlinie.

Stadtmarke

Auf Flyern und Broschiiren wird die Wortmarke
,am Rhein” durch den kommunizierenden
Fachbereich ausgetauscht.

M M ﬁansestadtWeseI

ugend Schule l,md Sport

1 M‘ HansestadtWeseI

Kulture\nr\chtungen

hreArztpraxts ,,,,,,,,,,, o

L Ein G)rt des
,,,,, Kindi,erscb,utzes,,,,i,,,,,,

~Férdinand von SERil ™

Bundeskindersch ulzgesetz

Linie/Unterzeile

Die Linie und die dazugehérigen Unterzeilen
gliedern die Informationen der Broschire. Auf
Hochformaten hangt die oberste Unterzeile an
der Oberkante der 12ten Spalte. Querformate
unterliegen einer anderen Unterteilung (siehe
Seite 28).

Grundmuster

Das Beispiel ,lhre Arztpraxis” zeigt das
Grundmuster fiir rechteckige Bilder im DIN
lang Hochformat. Weitere Anordnungen
sind nicht ausgeschlossen, jedoch sollten
diese begrindet sein, da unnétige
Variationen negative Auswirkungen auf den
Wiedererkennungswert haben.

Freisteller und Vollbild

Auf den Layout-Varianten Freisteller und
Vollbild variiert die Position und GréBe der
Uberschrift, da ein harmonisches Gesamtbild
angestrebt wird.

Versetzte Uberschrift

Uberschriften und Untertitel werden vertikal
auf dem Raster versetzt. Zu beachten ist,
dass Ubereinanderliegende Zeilen sich um
mindestens ein Rasterfeld verschieben. Des
Weiteren wird eine Zeile der Uberschrift
biindig zur Kraftlinie gesetzt.
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3.1.2 Titelseite Hochformat Vermal3ung

Ein Raster gewéhrleistet eine einheitliche AuBBendarstellung. Bilder,
Grafiken und Textelemente werden dem Raster nach ausgerichtet.
Besonderes Augenmerk gilt den Randproportionen, denn bei Ab-
weichungen verschiebt sich das Raster und ein einheitlicher Auftritt
ist nicht gewahrleistet.

10,25 mm 89,75 mm

Hansestadt Wesel :
Jugend Schule und Sport

10,25 mm
Anfang des Rasters

Folgende Punkt-Werte (pt) beziehen sich auf

den Anfang des Rasters.

360 pt

405 pt

450 pt

5 i
495pt ””””””””””””””””””” Elfri ’[éifféaéﬁ HéEHHéFﬁ’ ’h’é’dé’r’h ”””””” 489 pt
‘Bundeskmderschutzgesetz

200,75 mm
Ende des Rasters

1 Logodatei: 10%, Avenir Next Medium/Light 10 pt

2 Bild: Seitenverhaltnis 3:4 (76,5 mm x 102 mm)

3 UberschriftgroBe 1: Avenir Next Medium/Light 19 pt, Zab 22,5 pt

4 UberschriftgroBe 2: Avenir Next Medium/Light 28,5 pt, Zab 33,75 pt

5 Linie: Strichstarke 0,5 pt

6 Unterzeile: Avenir Next Medium/Light 10 pt, Zab12,475 pt
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3.1.3 Innenseite Hochformat

Das folgende Beispiel zeigt einen méglichen Umgang mit Innen-
seiten eines DIN lang Flyers auf. Weitere Herangehensweisen
sind nicht ausgeschlossen. Dieses Beispiel nutzt die Randpropor-
tionen der Titelseite.

Uberschrift

Avenir Next Medium 19 pt, Zab 22,5 pt

Ferdinand von Schill
und seine Offiziere

Der preuBische Offizier Ferdinand von Schill wur-
de 1776 in Wilmsdorf bei Dresden geboren. Er trat
als Kavallerist in die preuBische Armee ein, nahm
an der Schlacht bei Auerstedt teil und machte sich
1807 in Kolberg einen Namen als unerschrocke-
ner Kampfer. Er erhielt den héchsten Kriegsorden
und wurde zum Major beférdert.

Am 31. Mai 1809 scheiterte sein Versuch, mit ei-
nem Zug in den franzésischen Satellitenstaaten
einen Volkskrieg zu entfachen, um die napoleoni-
sche Gewaltherrschaft zu beenden.

Er bot an, das Unternehmen abzubrechen und
alle Schuld auf sich zu nehmen. Doch seine Offi-
ziere gaben einstimmig die Erklérung, ihm freiwil-
lig in Gliick und Ungliick zu folgen. Schill fiel im
StraBenkampf in Stralsund. Ca. 600 Soldaten aus
Schills Freiwilligenkorps wurden bis zur Begna-
digung zu schwerer Galeerenarbeit verurteilt, 14

Soldaten wurden willkirlich ausgewéhlt und vom
18. bis 22.07.1809 in Braunschweig hingerichtet.

FlieBtext

Avenir Next Regular 10 pt, Zab 13,5 pt

Die elf Schill’schen
Offiziere in Wesel

Elf Offiziere wurden im August nach Wesel iiber-
fiihrt. Wesel schien als erst 1808 franzésisch ge-
wordene, vormalige preuBische Festung bestens
geeignet fir diese Strafaktion. Die Weseler Bevél-
kerung nahm lebhaften Anteil am Schicksal und
unterstiitzte die Offiziere wihrend der Haft, die sie
im Haupttorgebaude der Zitadelle verbrachten.

Die Offiziere wurden nach einigem Zégern zum
Tode verurteilt. Der Prozess endete am 16. Sep-
tember 1809. Nach der Urteilsverkiindung hat-
ten sie eine Stunde Zeit, um Abschiedsbriefe zu
schreiben und wurden dann durch die Stadt tiber
das Berliner Tor zur Hinrichtungsstatte gefiihrt, wo
ihre Graber bereits am friihen Morgen ausgeho-
ben worden waren. Hingerichtet wurden: Leopold
Jahn, Daniel Schmidt, Friedrich von Galle, Fried-
rich von Trachenberg, Adolf von Keller, Friedrich
Felgentreu, Konstantin Gabain, die Briider Karl
und Albert von Wedell, Johann Flemming sowie
Karl von Keffenbrink.

Die Offiziere wurden aufgrund der Umsténdgd
hres Todes sowie der minutiés tberlieferten Vor-
génge an ihrem Todestag zu tragischen patrioti
kchen Helden, die vor den spéteren Befreiungs
riegen der Jahre 1813 bis 1815 fiir die Freihei
hres Vaterlandes ihr Leben lieBen.

Die ,Schill-Kasematte”

m Jahr 1852 richtete das Militér eine Gedenk:
statte in dem Zitadellenhaupttorgebéaude, did
| Schill-Kasematte” ein. Mit Erlaubnis des preuBi
chen Konigs wurde eine marmorne Gedenktafe
pngebracht und am Todestag der Offiziere feier-
ich eingeweiht. Das Interieur des schlichten Ge-
denkraums bestand aus einer ,machtigen” Truh¢
und einem Tisch. Zudem wurden Erinnerungssti
ke wie ein Trinkglas, zwei irdene Teller und eir
Schill-Portrit gezeigt. Die Offentlichkeit erhiel
erst ab 1896 Zugang zu der Gedenksttte.

ach dem Ersten Weltkrieg wurde die Gedenk:
tatte in der Kasematte geschlossen. Die aus
gestellten Objekte gingen bereits wahrend de:
rieges und in den Revolutionstagen im Janua

Bilder Versetzen

Nach Maglichkeit werden die Bilder auf den
Innenseiten des DIN lang Flyers versetzt.

und Februar
erhalten und

geben.

Das Zitadeller
ierung von FI
Gebieten wit
und Ostobers
Ab Mitte der
el Mietetin ¢
Raumlichkeite
historisches [
einen im Geb
gemacht wurc
endgliltig in ¢

Auch unter di
denkstatte be

m Sommer

Bchillfestspiel
pach Wesel

pus Wesel, p
Ein Spiel von
Btiick ist stre
geist ausgeric
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3.1.4 Titelseite Querformat

Die Titelseite des querformatigen DIN lang Flyers basiert auf dem
Raster der A4 Titelseite. SchriftgréBen und Zeilenabstande sind der
Titelseite des DIN lang Hochformats zu entnehmen. Anders als auf
Hochformaten hangt die Unterzeile auf Querformaten an der Ober-
kante der sechsten Spalte.

Logodatei
10 %, Avenir Next Medium/Light 10 pt

10 mm

Anfang Raster

Der Punkt-Wert (pt) bezieht sich
auf den Anfang des Rasters

‘Hanse;‘tq‘dt We‘;e"
Kultureinrichtungen

12, ungsprbg
Februar ‘;is August 201$ :

86,45 mm
Ende Raster

3.1.5 Einladungskarte

“ h Hansestadt Wesel

Kultureinrichtungen

Motiv

Die Einladungskarten werden nach

den Prinzipien der Titelseiten der Flyer
gestaltet. Abhdngig vom Motiv wird die
aussagekraftigste Variante gewahlt, wie in
diesem Beispiel ein rechteckiges Bild.

Inspirritation
Twan Schutten

Ausstellungserdffnung
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3.2 Broschiure DIN A4
3.2.1 Titelseite

Die Titelseiten der verschiedenen Formate beruhen auf derselben
Systematik. Folglich finden Sie eine Beschreibung der Layout-Varian-
ten unter dem Punkt ,Flyer DIN lang: Titelseite Hochformat Systema-
tik"” auf Seite 25.
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3.2.2 Titelseite VermalBung

Die Randproportionen der Titelseiten der DIN A4 Broschiren sind
dieselben wie die des Briefbogens. Der Unterschied zum Briefbogen
liegt darin, dass der Satzspiegel aus 12 ggf. 13 Kolumnen besteht,
denn es ist eine feinere Unterteilung fiir die Versetzung der Uber-
schriften erforderlich.

30 mm

35 pt ; ! Mugend, Schiilg unaéaort i

Randproportionen

Die Rander entsprechen denen
des Briefbogens: oberer Rand 10
mm, linker Rand 30 mm, rechter
Rand 14 mm und unterer Rand
11,833 mm. Die Punkt-Werte
beziehen sich auf den Anfang des
Rasters.

Grundmuster

Das Beispiel ,Starte deine
Zukunft” zeigt das Grundmuster
fur rechteckige Bilder im DIN A4
Hochformat.

| [Starte deine Zukunft

=

: 1 Vorste|lung vor| Ausbild(ingsberutdn und | |
715 pt : ! lausbildenden Betrieben| dr Stadt Wesel

Logodatei: 12%, Avenir Next Medium/Light 12 pt

Bild: Seitenverhéltnis 4:3

UberschriftgréBe 1: Avenir Next Medium/Light 29 pt, Zab 32,5 pt
UberschriftgréBe 2: Avenir Next Medium/Light 43,5 pt, Zab 48,75 pt
(hierfur finden Sie ein Beispiel auf Seite 33)

Linie: Strichstarke 0,5 pt

Unterzeile: Avenir Next LT Pro Medium/Light 10 pt, Zab12,475

A WN =

o u

Spalten

Das Raster entspricht 12 Spalten
mit 3,5 mm Bundsteg. Wenn es
erforderlich ist, kann eine weitere
Rasterspalte an den linken Rand
des Rasters gesetzt werden
(beispielsweise um die Uberschrift
Uber den linken Rand des Bildes
hinaus zu versetzen).

30



3.2.3 Innenseiten

Die folgenden A4 Innenseiten dienen lediglich als Anregung zur Ge-
staltung. Weitere Elemente des Corporate Designs kénnen selbst-
: ein feiner

verstandlich auch aufgegriffen werden, wie zum Beispie
Trennstrich, die Bilder im Anschnitt oder versetzt sowie die gesamte
Farbpalette.

Starker Kontrast der SchriftgroBen Versetzte Elemente

Die Frithgeschichte im Weseler Raum |&Bt sich nur
schwer rekonstruieren. Das liegt wahrscheinlich
daran, dafB3 sowohl der Rhein als auch die Lippe
ihr Bett haufig verlagerten und etwaige Spuren
fritherer Besiedlung hinweggeschwemmt wurden.
Funde in Kiesgruben bei Wesel-Bislich deuten
jedoch auf eine Besiedlung in Bronze- und

Geschichte
der Stadt Wesel

Steinzeit hin.

Im 1. Jahrhundert v. Chr. kamen die Rémer an den Niederrhein. Man geht davon aus,
dass um die Wohnstadt Colonia Ulpia Traiana (heute Xanten) und das Miliarlager Castra
Vetera (bei Birten) zu schiltzen, auf der rechten Rheinseite ein rémischer Wachposten
errichtet wurde. Beweise gibt es dafiir jedoch nicht

Die erste nachpriifbare Ansiedlung auf heutigem Weseler Stadtgebiet enstand nach
der Vélkerwanderung und erlangte seine grofite Bedeutung vermutlich zur Zeit des
Frankenkénigs Karls des GroBien, also um das Jahr 800. In mehreren Quellen wird der
Stiitzpunkt Lippeham erwahnt, der wohl im Gebiet zwischen Fliiren und Bislich gelegen
hat, wo die Lippe einstmals in den Rhein mindete. Von hier brach der Kaiser mehrmals
2u Feldziigen gegen Sachsen und Dénen auf. Was mit dieser Ansiedlung spater ges-
chah, ist nicht bekannt, vermutlich ging sie im Hochwasser beider Fliisse unter.

Lippeham kann somit nicht als Ursprung der Stadt Wesel gelten. Man geht vielmehr
davon aus, dass ein groBer frénkischer Gutshof den Ausgangspunkt fir die Entstehung
der Stadt bildete. Dieser Gutshof befand sich mit ziemlicher Sicherheit da, wo heute das
stadtische Centrum mit Biicherei, Kulturamt und Volkshochschule steht. Auch hier sind
die Aufzeichnungen diirfti. Funde unter dem Wilibrordidom belegen jedoch, dass be-
reits im achten Jahrhundert auf Weseler Grund eine Kirche stand

In einer Urkunde vom 1. Mai 1065 schlieBlich taucht der Name Wesel erstmalig auf
Kénig Heinrich IV. bestitigt die Riickgabe der Kirche und des Besitzes der villa Wisele
an das Kloster Echternach. Das Urkundenbuch desselben Klosters enthilt auch eine
Urkundenabschrift, in der im Zusammenhang mit einer Schenkung aus dem 8. Jh. erst
mals der Name wesele auftaucht

Zu Beginn des 12. Jahrunderts schlieBlich fiel Wesel als Mitgift an die Grafen von Kleve,
Begiinstigt durch die geographische Lage war Wesel damals bereits Warenumschlag-
splatz fiir Gter vom Rhein zur Lippe und umgekehrt geworden. Die Befreiung vom
Reeser Zoll tat ein ibriges, um die Bedeutung der Siedlung Wesel am Rhein zu steigern.

Mit der Stadterhebung Wesels im September 1241 durch den clevischen Grafen Diet-
tich erlangte die Weseler Biirgerschaft eine Reihe von Privilegien; unter anderem wurde
ihr freier Erbgang, Freiheit an allen landesherrlichen Zollstatten, alleinige Anklage vor
dem stadtischen Gericht - mit Rechtszug nach Dortmund, also auBerhalb des Clevischen
Territoriums - sowie héchstens eintagige Heranziehung zu Kriegsdiensten gewshrt. Eine
Ausweitung der Privilegien erfolgte bis 1277. Danach erhielt Wesel das Recht zur unge-

5

Aufbrechen langerer Textabschnitte durch das
Hervorheben interessanter Textpassagen

Versetzte Schlagwérter als Hintergrundstruktur

Zu Beginn des 12. Jahrunderts schlieBlich fiel Wesel
als Mitgift an die Grafen von Kleve. Begiinstigt
durch die geographische Lage war Wesel damals o
bereits Warenumschlagsplatz fiir Giiter vom Rh
zur Lippe und umgekehrt geworden

Wesel trat 1407 der Hanse bei und erlangte bald
eine derart einfluBi e Stellung, dass die Stadt
auf dem Liibecker Hansetag 1447 als eine der fiinf
Vororte des Kdlnischen Hanseviertels anerkannt
wurde

GroBe Bauvorhaben des 15. Jahrhunderts machten
Wesel zu einem Mittelpunkt des kiinstlerischen
Lebens am Niederrhein.

Unter Kurfiirst Friedrich Wilhelm begann die fast
300 jshrige Festungszeit Wesels. Die Stadt wurde
nach modernsten Erkenntnissen der damaligen oo i

Zeit zu einer Festung umgebaut

Im Dezember 1805 trat PreuBen mit dem
rechtsrheinischen Kleve die Festung Wesel an : :
Napoleon ab. o

In den Jahren des ersten Weltkrieges von war Wesel

militérischer Sammelpunkt, tausende von Soldaten
2zogen von hier in den Krieg. Im Bombenhagel
alliierter Angriffe des zweiten Weltkrieges wurde:
die Stadt vor mehr als 70 Jahren nahezu vollstindig
zerstért, 97 Prozent der Innenstadt lagen in
Triimmern.

Der Wiederaufbau Wesels an alter Stelle, ab den
fiinfziger Jahren energisch vorangetrieben, gab der

Stadt ein neues Gesicht.

Die giinstige Lage der Stadt und ihre
wirtschaftliche Bedeutung weckten allerdings
auch Begehrlichkeiten, die in kriegerische
Auseinandersetzungen miindeten und der Stadt
in den folgenden Jahrhunderten zum Verhangnis
wurden




3.3 Plakat
3.3.1 Anwendung

Die Plakate der Stadt Wesel lassen einen gewissen Spielraum zu.
Je nach Informationsgehalt und Motiv variieren SchriftgréBen
und Position der Elemente. Die hochste Prioritat gilt einer klaren
Aussage und der Informationsstruktur. Es wird nicht zwangslaufig
mit Freistellern, einem Vollbild oder dem Muster gearbeitet. Das
Beispiel zeigt die Freisteller-Variante im DIN A3 Format mit dem-
selben Aufbau einer Titelseite im A4 Format.

1
‘ ‘ Hansestadt Wesel

am Rhein

Fahrrad-
aktionstag
13. Mai

2

N
| 4O\

\\\‘\\\\\\\»

mit Fundradversteigerung und ADFC-
Gebrauchtradborse

FuBgangerzone, Wesel

4 5

Logodatei: 16%, Avenir Next Medium/Light 16 pt
Uberschrift: Avenir Next Medium/Light 84 pt, Zab 96 pt
Linie: Strichstérke 0,9 pt

Unterzeile links: Avenir Next Medium 28pt, Zab 32 pt
Unterzeile rechts: Avenir Next Medium 14pt, Zab 16 pt

a b wN =
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3.4 Gestaltung ohne Bild
3.4.1 Flyer, Broschuren und Poster

Fir den Fall, dass kein Bild zur Verfiigung steht, wird auf Titelseiten
sowie auf Postern das Muster als Hintergrundstruktur verwendet. Die
Flyer, Broschiiren und Poster ohne Bild folgen den Richtlinien des je-
weiligen Formats. Das Muster darf in sechs verschiedenen Farbkom-
binationen verwendet werden.

C100 M80 YO K35

CO M100 Y95 KO W
Hansestadt Wesel

Haushalt und Controlling

COM100Y85K10 W
Hansestadt Wesel

Haushalt und Controlling

C100 M75Y0 K20 W
Hansestadt Wesel

Haushalt und Controlling

CO MO YO K10

M | Hansestadt Wesel

Haushalt und Controlling

W Hansestadt Wesel

Haushalt und Controlling

Haushalt
der Stadt Wesel
2018

Zusammenstellung
Stadt Wesel

Die Biirgermeisterin

Stabsstelle Haushalt und Controlling
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4 Anwendungsbeispiele



4.1 Digital
4.1.1 Website Startseite

In diesem Beispiel wird die Startseite eines moglichen Internet-
auftrittes der Stadt Wesel visualisiert. Die Grundelemente des
Corporate Designs werden wieder aufgegriffen: die Kraftlinie,
die Farben, das Bildformat 4:3, die Linien zur Gliederung von
Informationen sowie der Wechsel zwischen den Schriftschnitten
Medium und Light.

000 ¢ > hittp://www.wesel.de/ 2
M i Hansestadt Wesel Jobs  Impressum  XXLAnsicht DE NL = Q
am Rhein
Stadtgeschichte Birgerservice Themen Aktuelles Kontakt

lhr Wirtschaftsstandort der
Zukunft!

Die Kreisstadt Wesel ist durch ihre zentrale Lage an
Rhein und Lippe attraktives Wirtschafts-, Einkaufs- und
Verwaltungszentrum mit hohem Wohn- und Freizeit-
wert inmitten einer reizvollen Landschaft.

eQeo MEHR ERFAHREN
Pressemitteilungen +
Neuigkeiten —
Wanderung zur Barenschleuse Warum heiBt die Barenschleuse eigentlich Barenschleuse? Seit
Samstag der 14. Juli, um 15 Uhr, zweismndige F[,'Ihrung wann gibt es sie und zu welchem Zweck wurde sie errichtet?

Wer diese Fragen beantwortet haben méchte und dariiber
hinaus noch weitere Fakten tber einen Ort, der fiir viele Weseler

71 den |ieblinasnlitzen seiner Heimatstadt 7ahlt erfahren
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4.1.2 Website Men(

Der Informationsgehalt der Website der Stadt Wesel ist umfang-
reich. Dies ist der Grund dafir, dass eine transparente Informa-
tionsstruktur von tragender Bedeutung ist. Demnach zeigt das
Beispiel eine Orientierungsspalte, sobald der User sich von der
Startseite entfernt. Diese erscheint dann unmittelbar unter dem
Hauptmendu.

00 ¢ >

http://www.wesel de/wirtschaft&planen/wirtschaft

M i Hansestadt Wesel

am Rhein

Stadtgeschichte

Blrgerservice

@ > Themen > Wirtschaft & Planen

Wirtschaft
Wirtschaftsférderung
Standort Wesel
Gewerbegebiete
Gewerbeimmobilien
Gewerbegrundstiicke
Wissenswertes
DeltaPort
Links und Adressen

Branchenbuch
Stadtplanung

Betuwe

Verkehr und StraBenbau
Umwelt
Stadtentwicklungskonzept
Abfall, StraBen, Griinflichen

Stadtwerke Wesel GmbH

lhr\

Die Kre
Wirtsch
wert inr

Eine vie

sowie in die benachbarten Metropolregionen im Ruhrgebiet und in den Nieder

landen.

Themen Aktuelles

Rat & Verwaltung
Tourismus

Freizeit & Sport
Bildung

Kultur

Wirtschaft & Planen

Bauen & Wohnen

Wirtschaftsférderung

wrid in Wes

formuliert

[irtschaftsférderung

der Unternehmen

MEHR ERFAHREN

Wirtschaftsférderung

t Bindeglied

ndustrie und

XXLAnsicht DE NL  Q

Kontakt

aunft!

d Lippe attraktives
Vohn- und Freizeit-

srhalb der Region

Standort Wesel

an Rhein

entrum mit hok n-und

inmitten einer reizvollen Landschaft

MEHR ERFAHREN

Standort Wesel

36



4.1.3 App lcon

Stadt Wesel

4.2 Fortbewegungsmittel
4.2.1 Auto

W Hansestadt Wesel

Burgerdienste und Sicherheit
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4.2.2 Fahrrad
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4.3 Fahnen

urayy we
|9SOMN 1peIsasueH
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4.4 Merchandise
4.4.1 Bleistifte

Hansestadt Wesel am Rhein

Hansestadt Wesel am Rhein

Hansestadt Wesel am Rhein

4.4.2 Kaffeetasse

4.4.3 Schlisselband
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5 Ausnahmen und Fragen



5.1 Ausnahmen
Ausnahmen regelt die Clearingstelle ,Corporate Design”.

Ausnahmen sind schriftlich (E-Mail), formlos und begriindet bei
der Leitung der Clearingstelle zu beantragen.

Eine aktuelle Zusammensetzung der Clearingstelle ,Corporate
Design” ist im Intranet der Stadt Wesel nachzulesen.

5.2 Fragen

Bei Ruickfragen zur Umsetzung des Corporate Design stehen die
Mitglieder der Clearingstelle zur Verfigung.
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Stadt Wesel

Die Blrgermeisterin
Ulrike Westkamp
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